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PROJETO DE ENSINO - 2021.2
Disciplina G427 - MARKETING DIGITAL

1. EMENTA

Conceitos de marketing digital. Marketing de contelido. Redes sociais e marketing mobile. O plano de E-marketing.

2. PROGRAMA

UNIDADE | - Conceitos de marketing digital. (22 h/a)

OBJETIVO: Definir marketing digital.
OBJETIVO: Representar o processo de marketing digital.

OBJETIVO: Valorar o perfil do novo consumidor dentro dos principios éticos e legais.

01.01 - Definindo marketing digital. O cenario do marketing digital;
01.02 - Controle de danos na era digital; O perfil do novo consumidor;

01.03 - Novas plataformas e tecnologias digitais; Planejamento de marketing na plataforma digital;

01.04 - Empreendedorismo na rede; Etica e ameacas legais no mundo digital.

UNIDADE Il - Marketing de contetdo. (12 h/a)

OBJETIVO: Explicar o conceito de marketing de contelido e suas ferramentas.
OBJETIVO: Aplicar estratégias de Search Engine Marketing (SEM) e Search Engine Optimization (SEO).

OBJETIVO: Mostrar-se ético e responséavel na utilizacdo de ferramentas Big Data.

02.01 - Conceito de inbound marketing; como escrever no mundo digital;
02.02 - Utilizacdo da ferramenta Big Data; Storytelling e o content marketing;

02.03 - Sites de buscas e resultados organicos e pagos: Conteddo como produto e negdécio. A cauda
longa e o marketing de conteldo;

02.04 - Estratégias de Search Engine Marketing (SEM) e Search Engine Optimization (SEO).

UNIDADE Il - Redes sociais e marketing mobile. (14 h/a)

OBJETIVO: Relacionar a imagem da empresa através das redes sociais com o publico-alvo.
OBJETIVO: Criar relacionamento de marketing com aplicacdo de ferramentas de marketing mobile.

OBJETIVO: Apresentar criticidade na analise do comportamento das midias sociais.

03.01 - Redes sociais e midias sociais; Redes sociais no Brasil e no mundo;
03.02 - Cenario mobile; Mobile marketing e estratégias de marketing; Plataformas mobile;
03.03 - As Pequenas e Médias Empresas (PMESs) e as midias sociais;

03.04 - Ferramentas de mensuragéo na web; Mensuracgéo e analise de acdes em redes sociais.

O Projeto de Ensino somente tera validade para fins legais quando autenticado.
A carga horaria do crédito até o semestre 2007.2 equivale a 15 h.
A partir do semestre 2008.1 a 18 h.



UNIDADE IV - O plano de E-marketing. (24 h/a)

OBJETIVO: Desenvolver um plano de marketing online com a utilizacéo de estratégias de marketing no ambiente digital.

OBJETIVO: Estruturar um sistema de otimizacao de conteudo.

OBJETIVO: Ser criterioso na aplica¢do de ferramentas de marketing no ambiente digital.

04.01 - Plano de marketing no ambiente digital;

04.02 - Analise de ambientes; Estratégias de marketing no ambiente digital; Aplicacdo do mix de
marketing no ambiente digital; Marketing digital para pequenas e médias empresas;

04.03 - Marketing viral. Boca a boca virtual,

04.04 - E-commerce.

3. ELABORADORES

Prof. Ms. Jeimes Aquino de Alencar.

4. INFORMACOES COMPLEMENTARES

Caracteriza-se como Componente Curricular EAD - CCEAD, integrante da matriz curricular, exceto Estagio ou
Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC), regido pela Resolu¢do CEPE N° 13, de 26 de fevereiro de 2021, no qual o
rendimento académico € aferido por uma composi¢do de notas advindas de atividades avaliativas processuais
(Aproc) e presenciais (Apres), acompanhadas pelo professor orientador e o tutor, tendo como Nota Final Unica
minima para aprovacgéao 5,0 (cinco virgula zero), com possibilidade de "repercurso” de aprendizagem para melhoria
ou recuperacdo do desempenho, mediante a aplicacdo de Avaliacdo Substitutiva (AS), de acordo com critérios
definidos no normativo.
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