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2. PROGRAMA

UNIDADE I - Conceitos de marketing digital.  (22 h/a)

OBJETIVO: Definir marketing digital.

OBJETIVO: Representar o processo de marketing digital.

OBJETIVO: Valorar o perfil do novo consumidor dentro dos princípios éticos e legais.

01.01 - Definindo marketing digital. O cenário do marketing digital;

01.02 - Controle de danos na era digital; O perfil do novo consumidor;

01.03 - Novas plataformas e tecnologias digitais; Planejamento de marketing na plataforma digital;

01.04 - Empreendedorismo na rede; Ética e ameaças legais no mundo digital.

UNIDADE II - Marketing de conteúdo. (12 h/a)

OBJETIVO: Explicar o conceito de marketing de conteúdo e suas ferramentas.

OBJETIVO: Aplicar estratégias de Search Engine Marketing (SEM) e Search Engine Optimization (SEO).

OBJETIVO: Mostrar-se ético e responsável na utilização de ferramentas Big Data.

02.01 - Conceito de inbound marketing; como escrever no mundo digital;

02.02 - Utilização da ferramenta Big Data; Storytelling e o content marketing;

02.03 - Sites de buscas e resultados orgânicos e pagos: Conteúdo como produto e negócio. A cauda
longa e o marketing de conteúdo;
02.04 - Estratégias de Search Engine Marketing (SEM) e Search Engine Optimization (SEO).

UNIDADE III - Redes sociais e marketing mobile. (14 h/a)

OBJETIVO: Relacionar a imagem da empresa através das redes sociais com o público-alvo.

OBJETIVO: Criar relacionamento de marketing com aplicação de ferramentas de marketing mobile.

OBJETIVO: Apresentar criticidade na análise do comportamento das mídias sociais.

03.01 - Redes sociais e mídias sociais; Redes sociais no Brasil e no mundo;

03.02 - Cenário mobile; Mobile marketing e estratégias de marketing; Plataformas mobile;

03.03 - As Pequenas e Médias Empresas (PMEs) e as mídias sociais;

03.04 - Ferramentas de mensuração na web; Mensuração e análise de ações em redes sociais.

1. EMENTA

Conceitos de marketing digital. Marketing de conteúdo. Redes sociais e marketing mobile. O plano de E-marketing.

O Projeto de Ensino somente terá validade para fins legais quando autenticado.

A carga horária do crédito até o semestre 2007.2 equivale a 15 h.

A partir do semestre 2008.1 a 18 h.
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4. INFORMAÇÕES COMPLEMENTARES

Caracteriza-se como Componente Curricular EAD - CCEAD, integrante da matriz curricular, exceto Estágio ou
Trabalho de Conclusão de Curso (TCC), regido pela Resolução CEPE Nº 13, de 26 de fevereiro de 2021, no qual o
rendimento acadêmico é aferido por uma composição de notas advindas de atividades avaliativas processuais
(Aproc) e presenciais (Apres), acompanhadas pelo professor orientador e o tutor, tendo como Nota Final única
mínima para aprovação 5,0 (cinco vírgula zero), com possibilidade de "repercurso" de aprendizagem para melhoria
ou recuperação do desempenho, mediante a aplicação de Avaliação Substitutiva (AS), de acordo com critérios
definidos no normativo.

3. ELABORADORES

Prof. Ms. Jeimes Aquino de Alencar.

UNIDADE IV - O plano de E-marketing. (24 h/a)

OBJETIVO: Desenvolver um plano de marketing online com a utilização de estratégias de marketing no ambiente digital.

OBJETIVO: Estruturar um sistema de otimização de conteúdo.

OBJETIVO: Ser criterioso na aplicação de ferramentas de marketing no ambiente digital.

04.01 - Plano de marketing no ambiente digital;

04.02 - Análise de ambientes; Estratégias de marketing no ambiente digital; Aplicação do mix de
marketing no ambiente digital; Marketing digital para pequenas e médias empresas;
04.03 - Marketing viral. Boca a boca virtual;

04.04 - E-commerce.
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