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PROJETO DE ENSINO - 2021.2

Disciplina G435 - GESTAO DE MIDIAS DIGITAIS

1. EMENTA

Cultura digital e ascensédo das midias sociais. Dindmicas das midias sociais. Pesquisa e topicos avan¢cados em midias
sociais. Criacdo da identidade da marca e o relacionamento em redes.

2. PROGRAMA

UNIDADE | - Cultura digital e ascensao das midias sociais. (14 h/a)

OBJETIVO: Explicar o conceito de rede, sua evolucao e suas aplicagdes no contexto contemporaneo.
OBJETIVO: Produzir andlises iniciais sobre marcas no contexto das midias digitais.

OBJETIVO: Ter criticidade na avaliagdo do impacto ético-social do meio digital na comunicacgédo, na sociedade e no
mercado.

01.01 - O conceito de rede, sua evolugao historica e suas multiplas aplicagdes;
01.02 - Midias e redes sociais, inteligéncia coletiva e o capital social;
01.03 - Redes sociais contemporaneas (Facebook, Instagram, Youtube e Whatsapp);

01.04 - Marketing no contexto das midias sociais.

UNIDADE Il - Dindmicas das midias sociais. (18 h/a)

OBJETIVO: Descrever a dinamica das midias sociais, suas estruturas e elementos fundamentais.
OBJETIVO: Elaborar diagnésticos a partir de métricas e indicadores no contexto das midias sociais.

OBJETIVO: Estabelecer relacdes interpessoais no contexto da comunicacéo digital.

02.01 - Estrutura e elementos fundamentais das midias sociais;
02.02 - Métricas e indicadores das midias sociais;
02.03 - Comunicacéo estratégica nas midias sociais;

02.04 - Criacao de conteudo para redes sociais.

UNIDADE lll - Pesquisa e topicos avancados em midias sociais. (18 h/a)

OBJETIVO: Explicar o processo de pesquisa para mensuracao de resultado em midias sociais.
OBJETIVO: Elaborar relatério de resultados de a¢gfes em midias sociais com base em contextos diérios.

OBJETIVO: Apresentar critérios e atitudes éticas no desenvolvimento de pesquisas no contexto digital.

03.01 - Gestao de dados em midias sociais;
03.02 - Topicos avancados em midias sociais;
03.03 - Realidade virtual;

03.04 - Inteligéncia artificial.

UNIDADE IV - Criacdo da identidade da marca e o relacionamento em redes. (22 h/a)

OBJETIVO: Analisar as estratégias e acfes realizadas nas redes sociais.
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OBJETIVO: Estruturar um sistema de comunica¢ao para geracao de engajamento da marca.

OBJETIVO: Ser ético e responsavel na aplicacdo de modelo de criagdo da identidade da marca.

04.01 - Comunicacgéo estratégica nas redes sociais contemporaneas;
04.02 - Producéo e adequacdo de contelidos para as midias sociais;
04.03 - Redes neurais artificiais;

04.04 - Planejamento de ac¢6es de branding.

3. ELABORADORES

Profa. Nayane Monteiro de Almeida.

Jeimes Aquino de Alencar.

4. INFORMACOES COMPLEMENTARES

Caracteriza-se como Componente Curricular EAD - CCEAD, integrante da matriz curricular, exceto Estagio ou
Trabalho de Conclusédo de Curso (TCC), regido pela Resolugdo CEPE N° 13, de 26 de fevereiro de 2021, no qual o
rendimento académico é aferido por uma composicdo de notas advindas de atividades avaliativas processuais
(Aproc) e presenciais (Apres), acompanhadas pelo professor orientador e o tutor, tendo como Nota Final Gnica
minima para aprovagéo 5,0 (cinco virgula zero), com possibilidade de "repercurso” de aprendizagem para melhoria
ou recuperacao do desempenho, mediante a aplicacdo de Avaliagdo Substitutiva (AS), de acordo com critérios
definidos no normativo.
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