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2. PROGRAMA

UNIDADE I - Computação gráfica: origem e definição.  (14 h/a)

OBJETIVO: Explicar o conceito de design, sua evolução e suas aplicações no contexto contemporâneo.

OBJETIVO: Produzir análises iniciais sobre marcas e a aplicação da computação gráfica.

OBJETIVO: Ter criticidade na avaliação do impacto ético-social da criação digital na comunicação, na sociedade e no
mercado.

01.01 - Conceitos de design gráfico;

01.02 - Conceitos de produção gráfica;

01.03 - Características das imagens bitmap e vetoriais;

01.04 - Sistema de cor:  Red, Green, Blue (RGB) e Cyan, Magenta, Yellow, Black (CMYK).

UNIDADE II - Design gráfico e identidade visual. (16 h/a)

OBJETIVO: Identificar o conceito e uso de elementos e técnicas presentes no contexto da comunicação visual.

OBJETIVO: Utilizar técnicas  que contribuam para o desenvolvimento de identidades visuais mais consistentes.

OBJETIVO: Analisar com criticidade a comunicação e a identidade visual de uma marca/empresa com uso de princípios
e técnicas do design gráfico.

02.01 - Sintaxe da linguagem visual;

02.02 - Princípios de organização visual;

02.03 - Noções de uso de grid e tipografia;

02.04 - Técnicas de combinação cromática.

UNIDADE III - Computação gráfica aplicada à comunicação. (22 h/a)

OBJETIVO: Explicar os principais recursos dos softwares gráficos utilizados para o desenvolvimento de peças de
comunicação.
OBJETIVO: Desenvolver peças gráficas, analógicas e digitais, a partir de softwares gráficos utilizados pelo mercado.

OBJETIVO: Ser ético na aplicação dos fundamentos básicos da computação gráfica na comunicação.

03.01 - Resolução de imagens digitais e tipos de arquivos;

03.02 - Técnicas de edição de imagens vetoriais;

03.03 - Técnicas de edição de imagens bitmaps;

1. EMENTA

Computação gráfica: origem e definição. Design gráfico e identidade visual. Computação gráfica aplicada à
comunicação. Noções de processos de impressão

O Projeto de Ensino somente terá validade para fins legais quando autenticado.

A carga horária do crédito até o semestre 2007.2 equivale a 15 h.

A partir do semestre 2008.1 a 18 h.
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4. INFORMAÇÕES COMPLEMENTARES

Caracteriza-se como Componente Curricular EAD - CCEAD, integrante da matriz curricular, exceto Estágio ou
Trabalho de Conclusão de Curso (TCC), regido pela Resolução CEPE Nº 13, de 26 de fevereiro de 2021, no qual o
rendimento acadêmico é aferido por uma composição de notas advindas de atividades avaliativas processuais
(Aproc) e presenciais (Apres), acompanhadas pelo professor orientador e o tutor, tendo como Nota Final única
mínima para aprovação 5,0 (cinco vírgula zero), com possibilidade de "repercurso" de aprendizagem para melhoria
ou recuperação do desempenho, mediante a aplicação de Avaliação Substitutiva (AS), de acordo com critérios
definidos no normativo.

3. ELABORADORES

Prof. Aderson dos Santos Sampaio.

03.04 - Princípios de técnicas de edição de publicações editoriais.

UNIDADE IV - Noções de processos de impressão.  (20 h/a)

OBJETIVO: Distinguir conceitos, procedimentos e técnicas presentes na indústria gráfica.

OBJETIVO: Empregar soluções gráficas adequadas para diferentes demandas.

OBJETIVO: Ser ético e responsável na aplicação de modelo de criação e formatação de orçamentos gráficos.

04.01 - Quadricromia, cor especial e retícula;

04.02 - Suportes de impressão e pré-impressão;

04.03 - Sistemas de impressão e acabamento;

04.04 - Orçamento gráfico.
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