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CENTRO DE CIENCIAS DA COMUNICAGAO E GESTAO

PROJETO DE ENSINO - 2021.2

Disciplina G441 - MARKETING DE CONTEUDO

1. EMENTA
Criagéo de contetdo. Transmidia e Storytelling. Escolhendo os canais online. Definindo o Brand Persona.

2. PROGRAMA

UNIDADE | - Criacdo de contetido. (14 h/a)

OBJETIVO: Definir marketing de contetdo.
OBJETIVO: Desenhar o processo de criacdo de contetdo.

OBJETIVO: Valorar o perfil do novo consumidor dentro dos principios éticos e legais para a criacao e adaptacédo de
conteudo.

01.01 - Conceito de marketing de conteldo;
01.02 - Etapas para de criagao de conteldo;
01.03 - Contelido para conversao;

01.04 - Captacéo de leads.

UNIDADE Il - Transmidia e Storytelling. (24 h/a)

OBJETIVO: Interpretar o conceito de marketing de conteddo em diferentes plataformas.
OBJETIVO: Aplicar estratégias de Storytelling para a criacao de conteudo.

OBJETIVO: Mostrar-se ético e responsavel na utilizacédo de contetdo e a convergéncia de plataformas.

02.01 - Conceitos de Storytelling e Transmidia;
02.02 - Storytelling e marketing de contetdo;
02.03 - Narrativa transmidia e convergéncia de canais;

02.04 - Técnicas e mecanicas do storytelling.

UNIDADE Il - Escolhendo os canais online. (16 h/a)

OBJETIVO: Relacionar a imagem da empresa através da criagdo de contetidos com o publico-alvo.

OBJETIVO: Criar relacionamento de marketing com aplicacdo de contetdo em diferentes plataformas online.

OBJETIVO: Apresentar criticidade na analise de contetdo e adequacédo dos canais.

03.01 - Tipos de canais e plataformas;
03.02 - Gerando engajamento nas midias sociais;
03.03 - Marketing de midias sociais e o contetdo;

03.04 - Producéo de contetdos integrados em multiplataformas.

UNIDADE IV - Definindo o Brand Persona. (18 h/a)

O Projeto de Ensino somente tera validade para fins legais quando autenticado.
A carga horaria do crédito até o semestre 2007.2 equivale a 15 h.
A partir do semestre 2008.1 a 18 h.



OBJETIVO: Explicar um sistema de caracteristicas e pilares da marca para gera¢éo de interacdo com o USuario.

OBJETIVO: Desenvolver o brand persona da marca.

OBJETIVO: Ser criterioso na criagdo de conteudo aplicado para a construgdo da marca.

04.01 - Conceitos de brand persona,;

04.02 - Criacdo do brand persona;

04.03 - O papel do brand persona nas plataformas digitais;
04.04 - Branded content.

3. ELABORADORES

Prof. Jeimes Aquino de Alencar.

4. INFORMACOES COMPLEMENTARES

Caracteriza-se como Componente Curricular EAD - CCEAD, integrante da matriz curricular, exceto Estagio ou
Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC), regido pela Resolucdo CEPE N° 13, de 26 de fevereiro de 2021, no qual o
rendimento académico € aferido por uma composi¢do de notas advindas de atividades avaliativas processuais
(Aproc) e presenciais (Apres), acompanhadas pelo professor orientador e o tutor, tendo como Nota Final Gnica
minima para aprovacgéo 5,0 (cinco virgula zero), com possibilidade de "repercurso" de aprendizagem para melhoria
ou recuperacdo do desempenho, mediante a aplicacdo de Avaliacdo Substitutiva (AS), de acordo com critérios
definidos no normativo.
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