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2020.2 e 2021.1

22, 23 e 24 de 
outubro

5, 6 e 7 de 
novembro // 19, 20 
e 21 de novembro

23, 25 e 30 de 
novembro // 2 

e 7 de 
dezembro

25, 27 de janeiro // 
1, 3 de fevereiro

22 e 24 de 
fevereiro // 1, 3 e 8 

de março
12 e 13 de 

março

22, 24, 29 e 
31 de 

março // 5 de 
abril

12, 14, 19 de 
abril 

PDL de 
Autodescobert
a e Gestão de 
Carreira (12h)

Aulas síncronas

PDL – Liderança 
Situacional e 
Formação de 

Equipes de Alto 
Desempenho (24h)

Aulas síncronas

Inovação e 
Criatividade 

(20h)
Aulas síncronas

Fundamentos de 
Marketing 

(16h)

Gestão Estratégica 
e Gamificação

(20h)
Aulas síncronas

PDL – Liderança 
na Condução de 

Negociações 
Estratégicas 

(12h)

Gestão 
Estratégica 

da 
Comunicação 

(20h)

Aulas 
presenciais + 

síncronas

2021
26 e 28 de 

abril // 3 e 5 
de maio

17, 19, 24, 26 
de maio

31 de maio, 2, 7, 9, 
14 de junho

21, 23 e 28 de 
junho

2, 4, 9, 11, 16 
de agosto

30 de agosto // 1, 
8, 13, 15 e 20 de 

setembro

27 e 29 de 
setembro // 4, 6 
e 13 de outubro

25 e 27 e outubro // 
3, 8 e 10 de 
novembro

Gestão de 
Projetos 

(16h)
Aulas 

assíncronas

Neurociência 
aplicada ao 
marketing

(16h)
Aulas 

síncronas

Branding e Gestão 
de Portfólio de 

Produtos/Serviços  
(20h)

Negócios 
Sustentáveis 

(12h)
Aulas síncronas

Trade 
Marketing e 
Gestão do 
Ponto de 
Vendas 

(20h)

Mídias Digitais
(24h)

Gestão de 
Canais Digitais 

de Vendas
(20h)

Projetos e Produtos 
de Impactos

(20h)
Aulas síncronas

2021.2 e 2022.1
22, 24 e 29 de 

novembro // 1, 6 de 
dezembro

24, 26 e 31 de 
janeiro // 2 e 7 de 

fevereiro
14, 16 e 21 de 

fevereiro
7, 9, 14, 16 de 

março
28 e 30 de março // 4, 

6 e 11 de abril
18, 20, 25 e 27 de 
abril e 2 de maio

9, 11, 16, 18 
de maio

SAC e 
Relacionamento com 
o Consumidor (20h)
Aulas assíncronas

Business 
Intelligence

(20h)

 Gestão de 
Conflitos 

(12h)
Aulas assíncronas

Growth 
Marketing

(16h)

Gestão de Custos e 
Formação de Preços 

(20h)

 Gestão de Vendas e 
Canais de 

Distribuição
(20h)

Pesquisa e 
Métricas de 
Marketing 

(16h)

Programa de Desenvolvimento de Líderes (PDL). Disciplina obrigatória com certificação (sextas e sábados) O Calendário pode ser alterado 
por conta da agenda dos 

docentesDisciplinas Técnicas e obrigatórias (segundas e quartas)

Disciplinas Estruturantes e obrigatórias (segundas e quartas)


