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1. IDENTIFICACAO
‘ Nome: Produgdo, Consumo e Sustentabilidade
Codigo: W154 C/H: 45h Créditos: 3 Tipo: Obrigatoria para mestrandos e

doutorandos da linha OperacGes e Mercados
Horério: 19h as 22h

Professor: Minelle E. Silva

Dia: Segunda-feira

2. EMENTA

Fundamentos da Administracdo da Producdo. Gestdo da Cadeia de Suprimento. Fundamentos Estratégicos de
Marketing. Comportamento do Consumidor. Interface entre Producdo e Sustentabilidade. Interface entre Marketing e
Sustentabilidade. Tipologias de Consumo e Sustentabilidade. Topicos Emergentes.

3. OBJETIVOS

- Apresentar e debater temas da area de operacfes e marketing nas suas diversas linhas de atuacéo;

- Fornecer informacdes passiveis de serem utilizadas no desenvolvimento de acdes de operagfes e marketing;
- Aprofundar o conhecimento sobre esta area de atuacdo a partir das leituras e conhecimentos prévios;

- Oportunizar aos participantes da disciplina capacidade de discernir sobre &reas e temas de atuagao.

4. METODOLOGIA DE ENSINO

- Aulas com intervencdo expositiva e dialogada por parte do professor.
- Se¢des de debate a partir das leituras prévias indicadas (interacdo apresentadores e demais alunos).

- Anélise criti

ca representada pela apresentacdo do miniensaio

- Seminarios apresentados a partir das leituras prévias indicadas.

5. CONTEUDO PROGRAMATICO
Sessao Contetdo Textos; Responsavel
Sessdo 01 | A Disciplina Produgdo, Consumo e Sustentabilidade | - Wilkie e Moore (2003) Prof. Minelle
- Apresentacdo da disciplina - Aligreri et al. (2009) Silva
(11.02) - Aspectos gerais de Producéo e Consumo
- Aspectos gerais de Sustentabilidade
Sessdo 02 | Fundamentos da Sustentabilidade - Baumgartner (2011) Apresentador 1
- Conceitos Bésicos - Hopwood et al. (2005) Apresentador 2
(18.02) - VisBes de mundo - Sartori et al. (2014)
Sessdo 03 | Estratégia de Marketing | - El-Ansary (2006) Apresentador 1
- A fungdo Marketing - Kumar et al. (2011) Apresentador 2
(25.02) manna - Orientacdo para o mercado - AMA (2016)
Sessdo 04 | Marketing de Relacionamento - Chen Wel e Bojei (2011) |  Apresentador 1
- Fundamentos do Marketing de Relacionamento - Paswan et al. (2011) Apresentador 2
(11.03) - Instrumentos do Marketing de Relacionamento - Faria et al. (2014) Apresentador 3




Sessdo 05 | Marketing e Sustentabilidade - Jones et al. (2008) Apresentador 1
- Conceitos basicos - Kotler (2011) Apresentador 2
(26.03)* - Marketing Verde - Kotler et al. (2010) Apresentador 3
- Marketing 3.0 (Cap.1e2)
- Silva et al. (2012)
Sessdo 06 | Marketing e Sustentabilidade Prof. Minelle
- Entrega do miniensaio -- Silva
(01.04)
Sessdo 07 | Consumo e Sustentabilidade - Portilho (2005) Profa. Sonia
- Conceitos bésicos - Silva et al. (2013) Reboucas
(08.04) - Tipologias de consumo - Vieira (2010)
Sessdo 08 | O papel das empresas e 0 consumo sustentavel. - Michaelis (2003) Profa. S6nia
- Silva e Candido (2014) Rebougas
(15.04) - Silva (2012)
Sessdo 09 | Consumo e Sustentabilidade Profa. Sonia
- Apresentacao de semindrios -- Rebougas
(22.04)
Sessdo 10  Gestdo de Stakeholders - Freeman (2010) Profa. Keysa
- Da producdo ao consumo - Harrison et al. (2010) Mascena
(06.05)
Sessdo 11  Estratégia de Operacdes - Slack (2005) Prof. Fernando
- Conceitos Bésicos - Parmigiani e Rivera- Viana
(13.05) - Relacionamentos Interorganizacionais Santos (2011)
Sessdo 12 Cadeia de Suprimento - Burgess et al. (2006) Prof. Fernando
- Conceitos Basicos - Chen e Paulraj (2004) Viana
(20.05) - Légica de estrutura - Mentzer et al. (2001)
Sessdo 13 | Cadeia de Suprimento e Sustentabilidade - Fritz e Silva (2018) Profa. Daiane
- Conceitos basicos - Seuring e Muller (2008) Neutzling
(27.05) - Teorias e discussdes - Touboulic e Walker
(2015)
Sessdo 14 | Orientacdo para as atividades Prof. Minelle
-- Silva
(03.06)
Sessdo 15 | Orientacdo para as atividades Prof. Minelle
-- Silva
(10.06)

NOTA: Com o desenvolvimento da disciplina, referéncias adicionais poderao ser

acrescentadas

6. AVALIACAO
Itens de Avaliacéo Peso
Participacdo (assiduidade, pontualidade e interatividade) 10%
Apresentacdo e Debates 30%
Miniensaio 30%
Coordenagdo de Seminarios 30%
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8. CURRICULO RESUMIDO

Professor no Programa de Pds-Graduacdo em Administracdo na Universidade de Fortaleza
(UNIFOR). Doutor em Administracdo pela Universidade Federal do Rio Grande do Sul - UFRGS
(2015). Atuei como Visiting Researcher Fellow na Aston University (Reino Unido) no Operations
and Information Management Group (OIM). Sou Mestre em Administragdo pela Universidade
Federal de Pernambuco - UFPE (2011) e Graduado em Administracdo pela Universidade Federal de
Campina Grande - UFCG (2009). Minhas linhas de pesquisa e atua¢do envolvem uma discusséo
macro sobre Sustentabilidade, com énfases especificas em Consumo Sustentavel, Sustentabilidade
na Cadeia de Suprimento e Responsabilidade Socioambiental Empresarial. Na Pds-Graduagdo
ministro disciplinas na &rea de Operagdes e Mercados.

Contato
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Cronograma de Apresentacoes

Sessdo Tema Papel Nome
Sessdo 01 A Disciplina Prod., Cons. e | Facilitador Minelle
Sustentabilidade
Sessdo 02 Fundamentos da Apresentador
Sustentabilidade Apresentador
Sessdo 03 Estratégia de Marketing Apresentador
Apresentador
Sessdo 04 Marketing de Apresentador
Relacionamento Apresentador
Apresentador
Sessdo 05 Marketing e Apresentador
sustentabilidade Apresentador
Apresentador
Sessdo 06
Entrega do Miniensaio Facilitador Minelle
Sessao 09 Consumo e Grupo 1
Sustentabilidade Grupo 2
Grupo 3
Sessdo 14
Orientacdo das atividades | Facilitador Minelle
Sessdo 15
Orientacdo das atividades | Facilitador Minelle




