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1. IDENTIFICACAO
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Horério: 8h as 11h Dia: Terca-feira

‘Professor: Lucas Lopes Ferreira de Souza

2. EMENTA

Introducdo ao comportamento do consumidor e a sustentabilidade, assim como agendas futuras de pesquisas. Estudo do
tema Consumer Culture Theory e sua utiliza¢do voltada a sustentabilidade. Estudo do tema Transformative Consumer
Research e sua utilizacdo voltada a sustentabilidade. Estudo de Experimentos e sua utiliza¢do voltada a sustentabilidade.
Estudos empiricos e tedricos e sua utilizagdo voltada a sustentabilidade.

3. OBJETIVOS

- Apresentar e debater temas da area de comportamento do consumidor e sustentabilidade.

- Aprofundar o conhecimento sobre esta area de atuacéo a partir das leituras e conhecimentos prévios;
- Promover a capacidade de discernir, discutir e pesquisar sobre areas e temas de atuacao.

4. METODOLOGIA DE ENSINO

- Se¢des de debate a partir das leituras prévias indicadas.
- Apresentacdes de exercicios para a geracdo de novas pesquisas com base nos estudos lidos.
- Entrega do projeto.

5. CONTEUDO PROGRAMATICO

Sessao Contetdo Textos Responsavel

Sessdo 01 | Introdugdo ao comportamento do consumidor e
sustentabilidade:
(05.11) - Apresentacdo da disciplina

- Macinnis & Folkes (2011)
- Sitnikov (2013)

- Conceitos basicos sobre comportamento do - Kotler (2011)
. I~ - Prothero et al. (2011) Lucas Lopes
consumidor e sustentabilidade
- Apresentacdo de agendas de pesquisas sobre os dois
temas
Sessdo 02 - Arnould & Thompson
Consumer Culture Theory voltada a consumo (2005) Lucas Lopes
(12.11) sustentavel - Pefialoza& Mish (2011)
- Schouten & McAlexander
(1995)
Sessdo 03 - Mick et al. (2012)

Transformative Consumer Research Lucas Lopes

- Crockett et al. (2013)
(19.11) - Petkus Jr (2010)

Sessdo 04 Experimentos em consumo sustentavel - Amatulli et al. (2017) Lucas Lopes




- Holland et al. (2005)
(26.11) - Brough et al. (2016)
- Luchs et al. (2010)

Sesséo 05 . . .. - Sheth et al. (1991)
Teoria do valor de consumo e artigos empiricos sobre . Lucas Lopes
consumo sustentavel - Souza & Freitas (2017)
(03.12) - Gleim et al. (2013)
6. AVALIACAO

Itens de Avaliacéo Peso
Participacdo 20%
Apresentacdo dos exercicios 40%
Projeto 40%

Participacéo:
Nesse quesito serd avaliada a participa¢do em sala, assim como assiduidade, pontualidade e leituras dos textos
propostos.

Exercicios:

Para cada aula o aluno devera trazer uma proposta de hipdtese ou questdo de pesquisa, com no minimo 300
palavras, relacionada ao tema da aula e aos artigos propostos. O texto deve conter uma breve introdugdo do tdpico,
como seré a operacionalizacdo (e.g. varidveis dependentes e independentes) e a questdo de pesquisa ou hip6tese. O
intuito desta atividade é fazer com que o aluno desenvolva a capacidade de encontrar lacunas de pesquisa, melhorar a
escrita académica e aprender a desenhar a operacionaliza¢do de uma pesquisa cientifica.

Projeto:
Os estudantes devem desenvolver um projeto na area de comportamento do consumidor e sustentabilidade. O
projeto deve apresentar os seguintes topicos:

Introdugdo

Referencial Tedrico/ Revisdo da literatura
Método

Resultado de um pré-teste (se necessario)
Referéncias (APA)

Formato:

Times New Roman 12
Espacamento 1,5
Numero de paginas: minimo de 8 paginas e maximo de 12 paginas, incluindo as referéncias.
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8. CURRICULO RESUMIDO
Professor no Programa de Pds-Graduagdo em Administracdo na Universidade de Fortaleza (UNIFOR). Doutor em

Administracdo pela Universidade Estadual do Cearda (UECE) com periodo sanduiche na Universidade de Padova e
aluno da FGV-EAESP pelo PROCAD. Mestre em Administragdo pela Universidade Estadual do Ceara (UECE) e



Graduado em Administracdo pela Universidade Estadual do Ceard (UECE). Minhas linhas de pesquisa e atuacdo
envolvem uma discussdo sobre comportamento do consumidor, consumo sustentavel, segmentacdo de mercado,
microfinancas e métodos quantitativos.
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