
 
 

 

 
 

PROGRAMA DE PÓS-GRADUAÇÃO EM ADMINISTRAÇÃO 
 

EMPREENDEDORISMO TECNOLÓGICO E STARTUPS 
 

Código da 
disciplina 

Z513 

Tema da disciplina Empreendedorismo 
Carga horária 15h Número de créditos 1 

Tipo de 
componente 

(   ) Disciplina (   ) Tópicos 
especiais 

( X ) Seminário 

Ementa  
Objetivos 1. Discutir construtos relevantes no campo do empreendedorismo 

tecnológico e das startups. 
2. Aprofundar aspectos relevantes sobre pesquisa e criação de 
novos conhecimentos em empreendedorismo tecnológico e 
startups. 
3. Apresentar perspectivas e teorias que inspirem futuras teses e 
dissertações. 

Conteúdo 
programático 

Conceitos de empreendedorismo tecnológico e startups; 
desenvolvimento de empreendimentos tecnológicos; perfil e 
comportamento de empreendedores em tecnologia; ecossistemas 
de empreendedorismo tecnológico; empreendedorismo 
tecnológico e o papel das universidades; investimento em 
empreendimentos tecnológicos. 

Metodologia 1. Exposição e discussão de artigos científicos e conceitos. 
2. Apresentação, pelos discentes, de artigos científicos indicados. 
3. Debate direcionado dos artigos científicos indicados. 
4. Execução de trabalho final, variando entre proposta de novo 
artigo ou nova coleta de dados. 

Avaliação 1. Apresentação dos artigos indicados (25%). 
2. Participação e desempenho nos debates (25%). 
3. Trabalho final (50%). 
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